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	摘要: 
	从目前国内旅游和假日旅游消费行为特点看，以城市郊区和周边地区为旅游目的地的短程旅游呈现不断增长态势，尤其以上海、北京、杭州等最为明显。在大都市郊区旅游发展过程中，旅游产品定位是其核心问题。本文以杭州市萧山区为例，对大都市郊区旅游产品定位问题进行理论和实证分析，以期对大都市郊区旅游发展提供有益参考。


